
Программатик-реклама: 
что, зачем и почему?
А н н а  З и м и н а

H e a d  o f  p r o g r a m m a t i c  b u y i n g

P u b l i c i s M e d i a  R u s s i a



Прямая реклама на сайтах Прямая реклама 
на сетках сайтов

Реклама на сетках 
сайтов с 

настройками

Реклама на сетках 
сайтов с 

настройками по 
аукциону через 
интерфейсы

Программатик-
реклама

Программатик как канал рекламы

Цифровая реклама Автоматизированная реклама

Таргетированная реклама Открытая экосистема

Программатик



Программатик-реклама

Data

1st

party
2nd

party
3rd

party

Paid

Free

Inventory
Open auction PMP

SSP1

SSP2

SSP3

Preffered
deal

Private 
auction

GuaranteedSSP4

SSP5

SSP6

Algorithms

DSP1

DSP2

DSP3

DSP4

DSP5

DSP6

DSP7

DSP8

Verification & tracking
External Internal

Post-
campaign

Pre-bid
MOAT

IAS

DV

Adloox

Adservers

Weborama

DCM

Adriver

Sizmek

Formats
Banners Video Native Audio Mixed

Методы 
верификации 
данных



Как определить, что вам нужен программатик?

Какова цель РК?

У меня уже были 
охватные РК

Мои РК в контекстной 
рекламе и соцсетях

работают на максимуме

Замеряю РК TNS

Mail (видео или 
баннеры) + 

Yandex (видео)

Я осознаю, что 
конверсий не будет

Mail + Yandex + 
Google в равной 
пропорции

Допилите РК в 
контексте и 
соцсетях

У меня на сайте 
стабильно более 

3000 посетителей 
в день

Начните с ремаркетинга в Mail 
(динамический креатив) и 

Google

Начните с охватной РК в Mail, 
Yandex, Google (видео или баннеры)

Охват Трафик или конверсии

Да Нет Нет

Нет

Нет

НетДа
Да

Да

Да



Путь пользователя

Осведомленность Интерес Покупка Сервис Лояльность

PR

Видеореклама

ТВ, Радио

Наружка

Медийная реклама

Реклама в соцсетях

Контекст

SEO

Чаты

Программы лояльности

SMM

E-mail



Охват, трафик, конверсии – возможности программатик-
инструментов для разных целей. 

Знание Привлечение внимания Покупка

Цель Охват Трафик Конверсии

KPI CPT CPC CPA

Вторичный KPI TA Reach Постклик Количество конверсий

Важные факторы Viewability Fraud Новизна пользователя

Креативы Richmedia Интерактивные Динамические

Таргетинги Соцдем Аудиторные Ретаргетинг

Мобильный инвентарь Опционально Interstitial Mobile Web\App

Дополнительные идеи Видео Нативная реклама CRM-креативы



Делать самому Идти к подрядчику

+ Прозрачность
+ Кросс-канальное 
управление от целей и KPI
- Экспертиза
- Не все возможности

+ Экспертиза
+ Возможности
- Прозрачность
- Доп.косты

Куда идти за программатиком?

https://goo.gl/89tn7s

https://goo.gl/89tn7s


Для самостоятельного ведения РК Для работы с подрядчиком

- 5 млн показов, 100 конверсий 
в неделю, чтобы алгоритм 
заработал сам

- Оптимизируйте от общего к 
частному

- Анализируйте все доступные 
срезы данных, даже самые 
странные

- Чётко пропишите KPI и не 
меняйте их в процессе

- Фильтруйте аргументы 
подрядчика через призму 
критического мышления

- Изучайте новинки 
самостоятельно

Методические рекомендации



Чек-лист

Ø Сформулировать цель и KPI (см. табличку на сл.6), настроить аналитику
Ø Прописать путь пользователя («воронку») по сайту (см. сл.7)
Ø Выбрать платформы, таргетинги, сроки РК и прочие настройки так, чтобы в 
неделю оставалось хотя бы 5 млн показов (не сужайте аудиторию сильно!)

Ø Подготовить креативы по техническим требованиям платформ
Ø Завести РК, пройти модерацию, стартовать
Ø Оптимизировать поэтапно по воронке, когда накапливается достаточно 
статистики по этапу

Ø Когда оптимизация уменьшает объём показов, добавлять новые 
настройки/таргетинги



Google Flights Search Feed
● Only with availability of seats
● Point of departure
● Destination
● Current price
● Currency of the country

Text elements
• The text language is changed 

by the feed settings
• Text can be edited instantly in 

the feed

Custom Picture
• Depends on the destination

Custom message
• Depends on the destination or 

targeting

Мы строили, строили и наконец построили!



Что делать, если очень хочется, но дорого?

q Работать самостоятельно (без доп.костов за подрядчика)

q Из готовых решений использовать те, что предоставляют встроенные 
возможности оптимизации (Яндекс, Мейл)

q Экономить на материалах (использовать шаблоны, делать только 5 самых 
популярных ресайзов баннеров)

q Копить деньги на эксперименты

q Не сдаваться! J



Мы где-то тут
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Спасибо!

facebook.com/zimina.anna


