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ЦИФРЫ 

MYTARGET



По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, февраль 2018, 12-64, MAU/DAU (% от аудитории Рунета)

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

А У Д И Т О Р И Я  M Y T A R G E T  В  Р О С С И И

Месячная аудитория

myTarget

Дневная аудитория 

myTarget

95% 77%



По данным  Top.mail.ru, июль 2018, Россия, ресурсы Mail.Ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

М О Б И Л Ь Н Ы Е  О С
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По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, май 2018, 12-64, MAU % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Д Е М О Г Р А Ф И Я  M Y T A R G E T
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По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, май 2018, 12-64, MAU, % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Р О Д  З А Н Я Т И Й  П О С Е Т И Т Е Л Е Й  M Y T A R G E T
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По данным  myTarget, июль 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  Г Е О Г Р А Ф И Ч Е С К И Х  Т А Р Г Е Т И Н Г О В  



По данным  myTarget, июль 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  Т А Р Г Е Т И Н Г О В

С О Ц Д Е М  

ТАР Г Е Т И Н Г И

П О  И Н Т Е Р Е С АМ



По данным  myTarget, июнь 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T
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По данным myTarget, май 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  Ф О Р М А Т О В

M Y T A R G E T  П О  C T R %  

Полноэкранное 

мобильное видео

Видео в заметках OK

Преролл

Rewarded видео

Заметки в ОК



РЕКЛАМНЫЕ 

ИНСТРУМЕНТЫ



И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

М Е Д И Й Н Ы Е  

П Р О Е К Т Ы

С О Ц И А Л Ь Н Ы Е  

С Е Т И

L O O K - A L I K EТ Е Х Н И Ч Е С К И Е  

Д А Н Н Ы Е

А Н К Е Т И Р О В А Н И Е

П О С Е Щ А Е М Ы Е  

С А Й Т Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

П Р О Е К Т Ы  M A I L . R U  G R O U P



РЕКЛАМНЫЕ 

ФОРМАТЫ



Тизер

9 0 x 7 5

Баннер

2 4 0 x 4 0 0

Нативный блок

1 0 8 0 x 6 0 7

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т  D E S K T O P

CPC CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#multi-format



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т  M O B I L E

Fullscreen Лента Стандарт

CPC CPMCPI

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#mobile_unified

https://target.my.com/adv/help/adverts/#mobile_unified


Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

К Р О С С Д Е В А Й С Н А Я   К А Р У С Е Л Ь

CPC CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#carousel



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

L E A D  A D S

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/leadads/



К Р О С С П Л А Т Ф О Р М Е Н Н Ы Е

В И Д Е О П О С Т Ы

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Частота на 1 уникального пользователя

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#crossplatform_posts



Аудиореклама Аудио контент Аудиореклама Аудио контент

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

А У Д И О Р Е К Л А М А

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/audioad/



НОВИНКИ



* Список площадок может быть скорректирован

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р Е М И А Л Ь Н А Я  А У Д И Т О Р Н А Я  С Е Т Ь

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/multiformat/



Н О В И Н К И

П О С Т О Я Н Н Ы Е  И Н Т Е Р Е С Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Т А Р Г Е Т И Н Г

Н А  A N D R O I D  К А Т Е Г О Р И И

1. УСТАНОВЛЕНО СЕЙЧАС

2. УСТАНАВЛИВАЛИ ПРИЛОЖЕНИЯ 

3. УДАЛИЛИ ПРИЛОЖЕНИЯ



Н О В И Н К И

О П Т М И З А Ц И Я  И Н С Т А Л Л О В

П Р И  О П Л А Т Е  З А  П О К А З Ы

оСРМ



Н О В И Н К И

М Е Д И А Т Е К А

Загрузите или перетащите сюда файлы, а затем используйте их при создании объявлений

ЗАГРУЗИТЬ ИЗ КАМПАНИИ ВСЕ ИЗОБРАЖЕНИЯ600 x 6001080 x 607256 x 256



Н О В И Н К И

К О Н С Т Р У К Т О Р  О Т Ч Е Т О В



Н О В И Н К И

К О Н Т Е К С Т Н Ы Й  Т А Р Г Е Т И Н Г



А У Д И Т О Р И И

С Е Г М Е Н Т Ы  А У Д И Т О Р И Й

Правило:

пользователи 

состоят в «N»

из «M» аудиторий

Сложение

сегментов ИЛИ

Пересечение

сегментов И
Отрицание

сегментов 



СТРАТЕГИИ



З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К

П О Д Г О Т О В К А  К  З А П У С К У

1. Планирование

• Выбор целей, KPI

• Проработка гипотез

• Планирование бюджета

2. Техника

• Установка счетчика или мобильного трекера

• Разметка ссылок

3. Запуск и ведение

• Изготовление креативов

• Создание и запуск кампаний в myTarget

• Аналитика, оптимизация и масштабирование



З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К

1 . С Т Р А Т Е Г И Я  « П Р О С Т А Я »

Сделать много баннеров и запустить их на широкие аудитории. 

Отключить все, что не попадает в KPI. Повторить.

Плюсы:

• Просто

• Можно найти «баннер-чемпион»*

Минусы:

• Большие затраты на тесты

• Нет гарантии, что быстро найдем «чемпиона»

* Хорошо работает в среднем один баннер из 10—20.

«Баннер-чемпион» выделяется из общей массы. Это один баннер из 100-200.



З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К

2 . С Т Р А Т Е Г И Я  « Р А Б О Т А  С О  С В Я З К А М И »

Сделать много баннеров и запустить их на разные сегменты, 

строго на ЦА. Выяснить, что работает, и масштабировать связки. 

Увеличить ставки, нарисовать похожие креативы.

Плюсы:

• Больше вероятность найти «чемпиона»…

• …при меньших затратах.

Минусы:

• Требует много времени и опыта.



З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К

3 . С Т Р А Т Е Г И Я  « К О М Б И Н И Р О В А Н Н А Я »

Сделать много баннеров и запустить их и на широкие, 

и на целевые аудитории. Затем провести оптимизацию: 

отключить все таргетинги, которые не попадают в KPI.

Найти сегменты, которые работают, и масштабировать их. 

Расширить тартегинги.

Плюсы:

• Быстрый выход на большой объем.

• Большая вероятность найти «гипотезу-чемпион».

Минусы:

• Требует ещё больше времени и опыта.



Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О

Эксперименты - только через копии

Работает – не трогай!

Разные настройки, ставки, лендинги.

Реакция на креативы у различных 

аудиторий отличается. Часто нужно 

поставить разные ставки на разные 

аудитории.

Кроме случаев, когда надо растянуть маленький 

бюджет надолго.

«Быстрое распределение бюджета»

Разделение по полу и географии

Постоянно тестировать

новые подходы

Баннеры выгорают, даже «чемпионы». 

Если нет новых – то ой.

Активно пользоваться 

выгружаемой статистикой

Аналитика, оптимизация, масштабирование.

Разделять десктоп и мобайл



Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О

Нельзя останавливать успешную РК

Для супер-узких аудиторий лучше 

использовать CPM.

Обычно требуется несколько сотен кликов 

или несколько десятков тысяч показов, 

чтобы принять решение.

Выбор системы аналитики и настройка 

целевых действий.

Не запускать РК без настроенной 

аналитики

Не делать выводы по 10 кликам

Не ждать качественный трафик 

по супер низким ставкам

В myTarget – аукцион. За качественный 

трафик надо бороться с конкурентами.

Не ставить маленький бюджет 

на кампанию

Это сильно снижает скорость открутки.

Не запускать CPC 

на узкую аудиторию

Работает – не трогай!



КЕЙСЫ







ОБУЧЕНИЕ ПАРТНЕРЫ СОБЫТИЯ

ИНСАЙТЫ ИНСТРУМЕНТЫ КЕЙСЫ

M Y T A R G E T  P R O

https://target.my.com/pro/education/online-course
https://target.my.com/pro/partners-list
https://target.my.com/pro/events/
https://target.my.com/pro/news
https://target.my.com/pro/formats
https://target.my.com/pro/case-studies/


К О Н Т А К Т Ы

a.strebkov@corp.mail.ru

facebook.com/mytarget vk.com/mytarget ok.ru/mytarget

http://facebook.com/mytarget
http://vk.com/mytarget
ok.ru/mytarget

