
Товарная реклама  
в Яндекс.Директ

Ярослав Семёнов 
директор по развитию



Ярослав Семёнов

Специализация:  
E-commerce, семантическое проектирование, 
поисковый маркетинг.

Директор по развитию в группе 
компаний ADICT

adict.ru 
adictmarketing.ru

Контакты:  
www.facebook.com/seohype 
semenov@adict.ru

http://adict.ru
http://adictmarketing.ru
http://www.facebook.com/seohype
mailto:semenov@adict.ru


3

Как рекламировать большое количество 
товаров?

• Быстро запустить рекламу 

• Удобно управлять  

• Следить за статистикой и эффективность

?



Смарт-баннеры Динамические объявления

Медийная реклама с оплатой за клики. 
При показе баннера система автоматически 
подбирает рекламное предложение — 
персонально под каждого конкретного 
пользователя.

Автоматическое создание классических 
текстовых объявлений — точечно под каждый 
ваш товар и соответствующий ему запрос.

Место показа: только в сетях 
В основе: товарный фид 
Формат: CPC 
Обязательно нужно: Электронная коммерция в 
Яндекс Метрике

Место показа: только на поиске 
В основе: товарный фид, данные на сайте 
Формат: CPC

Виды товарных кампаний в Директ
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Динамические объявления
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Динамические объявления
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Динамические объявления

2 формата работы: 
1.На основе данных сканирования сайта 
2.На основе фида данных
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Динамические объявления
Управление фидами

– Называем фид 
– Выбираем нужный тип бизнеса 
– Выбираем тип загрузки фида 
– Отправляем фид в систему 
– Ждем обработки (иногда это долго)
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Динамические объявления
Источник данных: Фид данных

Фид в виде файла: .csv 
Можно скачать файл-пример и 
заполнить вручную

Фид по ссылке: .xml 
Стандартный фид  
для Яндекс Маркета
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Динамические объявления
Тип фида Тип бизнеса Для чего

Фид Яндекс.Маркета (XML) Розничная торговля Продажа электроники и аксессуаров, 
бытовой техники, промышленного 
оборудования, одежды, мебели, товаров 
для сада и огорода, спортивных товаров, 
строительных материалов, детских 
товаров, шин и дисков, косметики, 
парфюмерии и т. д.

Фид «Отели и аренда жилья»AdWords (CSV) Отели Бронирование отелей

Фид Авто.ру (XML) Автомобили Продажа новых и подержанных 
автомобилей

Фид Яндекс.Недвижимости (XML) Недвижимость Продажа жилой недвижимости

Фид «Авиабилеты» AdWords (CSV) Авиабилеты Продажа авиабилетов

Универсальный фид (CSV) Другой бизнес Товары и услуги, не подходящие другим 
типам бизнеса

Фид Яндекс.Маркета (XML)

Фид «Специальный» AdWords (CSV)

Фид «Путешествия» AdWords (CSV) Продажа туров, билетов на поезда, 
паромы и т. д.
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Динамические объявления
Статистика

В отчете поисковые фразы нужно фильтровать нерелевантные фразы (их может быть очень много).
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Смарт-баннеры
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Смарт-баннеры

• Привлекают внимание пользователей 

• Упрощают создание рекламы 

• Обновляются регулярно и автоматически 

• Медийная реклама с оплатой за клик
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Выбор целевой аудитории

1. Интересовались похожими 
товарами в сети

2. Смотрели товары на моем 
сайте*

Баннеры показываются пользователям, 
искавшим похожие товары в интернете

Баннеры показываются пользователям, 
которые просмотрели товар на вашем 
сайте

*Необходимо настроить передачу данных  
E-commerce в Яндекс.Метрике.

https://yandex.ru/support/metrika/data/e-commerce.xml
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Свои шаблоны для разных тематик

• Розничная торговля 

• Отели 

• Автомобили 

• Недвижимость 

• Авиабилеты 

• Цветы 

• Другой бизнес

Тип фида отличается в зависимости от тематики, подробнее здесь:  
https://yandex.ru/support/direct/smart-banners/feeds.html

https://yandex.ru/support/direct/smart-banners/feeds.html
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Визуальное оформление баннера

Логотип компании

Бейдж со скидкой

Спецпредложение

Фон баннера

Правовая 
информация о 

продавце

Правовая информация 
о специальном 
предложении

Товарное наполнение 
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Много вариантов оформления

Баннер  
с прокруткой по 
одному товару

Баннер  
с каруселью

Баннер  
с тремя товарами

Баннер  
с прокруткой

Баннер  
с специальным 
предложением
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Как работает показ баннеров

Ваш фид с товарами 
или услугами* Смарт-баннеры

Посетители рекламной сети Яндекса

*Товарный фид – это выгрузка данных о товарных предложениях магазина и их атрибутах в 
определенном формате.



Конструктор креативов
Создание смарт-баннеров

– Тематика влияет на 
формат отображения. 

– Можно сразу 
посмотреть как будет 
выглядеть ваш смарт-
баннер. 

– Рекомендуется 
выбирать все 
возможные форматы 
для лучшего охвата.



Смарт-баннер и смарт-объявление

Рекламный блок



Смарт-баннер и смарт-объявление

Весь блок
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Смарт-баннер и смарт-объявление

Часть блока

Другие 
рекламодатели

Весь блок

Смарт-баннер Смарт-объявление
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Смарт-баннер и смарт-объявление

Смарт-баннер должен выкупить весь рекламный блок, а смарт-объявление может выкупить часть 
блока (это дешевле).

Текстово-графическое  
объявление

Текстово-графическое  
объявление

Часть блока

Другие 
рекламодатели

Весь блок
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Статистика показов
Чего и сколько показывалось
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Смарт-баннеры
Тип фида Тип бизнеса Для чего

Фид Яндекс.Маркета (XML) Розничная торговля Продажа электроники и аксессуаров, 
бытовой техники, промышленного 
оборудования, одежды, мебели, товаров 
для сада и огорода, спортивных товаров, 
строительных материалов, детских 
товаров, шин и дисков, косметики, 
парфюмерии и т. д.

Фид «Отели и аренда жилья»AdWords (CSV) Отели Бронирование отелей

Фид Авто.ру (XML) Автомобили Продажа новых и подержанных 
автомобилей

Фид Яндекс.Недвижимости (XML) Недвижимость Продажа жилой недвижимости

Фид «Авиабилеты» AdWords (CSV) Авиабилеты Продажа авиабилетов

Универсальный фид (CSV) Другой бизнес Товары и услуги, не подходящие другим 
типам бизнеса

Фид Яндекс.Маркета (XML)

Фид «Специальный» AdWords (CSV)

Фид «Путешествия» AdWords (CSV) Продажа туров, билетов на поезда, 
паромы и т. д.
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Как выбрать товары и управлять 
фидами
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Анализ товаров
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Работа с фильтрами
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Электронная коммерция в Метрике
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Электронная коммерция

Пример отчета «Товары в корзине»* 
*Необходимо настроить передачу данных E-commerce в Яндекс.Метрике.

• Просмотр полного 
описания товара 

• Добавление 
товара в корзину 

• Удаление товара 
из корзины 

• Покупка

https://yandex.ru/support/metrika/data/e-commerce.xml
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Электронная коммерция

Достаиваем отчеты данными из электронной коммерции.
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Электронная коммерция

Добавить можно очень 
много параметров
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Эффективность смарт-баннеров 
(ретаргетинг)
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Смарт-баннеры (ретаргетинг)

Самая высокая конверсия в добавление в корзину
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Электронная коммерция

Самая высокая конверсия в добавление в корзину
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Как быстро запустить Смарт-баннеры

Создать кампанию  
и загрузить ваш фид

Настроить передачу 
данных E-commerce  
в Яндекс.Метрике

Выбрать тематику  
и создать креативы 
баннеров

Выбрать ЦА и стратегию 
показов

1 2

3 4
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Спасибо!
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Свяжитесь с нами

adict.ru

hello@adict.ru

+7 (800) 500-38-05

Ярослав Семёнов 
директор по развитию

semenov@adict.ru 
+7 (999) 420-38-38

http://adict.ru
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Работа с фильтрами

– Имея 1 фид можно настроить разные 
фильтры 

– Очень вариативные возможности 
настройки фильтров 

– Наглядное отображение количества 
товаров, попавших в фильтр.
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Работа с фильтрами

– Фильтрация по любому параметру из 
фида 

– Наложение условий  

– Корректировка ставов (в том числе для 
Смарт-объявлений)



Смарт-объявления
Как выключить?

– Идем в нужную группу баннеров 
– Выбираем вид «Адаптивный» 
– Выключаем
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Стратегии показов*

•Оптимизация количества кликов

•Оптимизация количества конверсий (СPA)

• Средняя рентабельность инвестиций (ROI)

Получать максимум кликов по средней стоимости не более заданной.

Показывать больше товарных предложений, переходы по которым чаще 
заканчиваются целевым действием на сайте

Получать максимальную конверсию с рентабельностью, приближенной к 
заданному значению.

*Все стратегии являются автоматическими, система сама управляет ставками.
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Подстановка текста из фида в качестве 
заголовка

Указываем название элемента фида для 
подстановки в заголовок.  

Если подставляемое значение будет более 33 
символов, то заголовок будет показан 
частично.

Должна быть включения опция «Заголовок» в 
конструкторе креативов.



Ярослав СемёновСергей ГузеевАнтон Паймышев
CEO CTO CBDO

Опыт в разработке 16 лет, 
сооснователь Recoon.5

Опыт продвижения интернет-
проектов 9 лет, эксперт 
Яндекса по обучению

Опыт ведения интернет-
проектов 10 лет, сооснователь 
ADICT Group


